
《包装艺术设计》课程标准

课程名称：包装艺术设计

课程代码：

总学时数：108（理论课学时数：32  实践课学时数：76）

适用专业：计算机平面设计专业

一、课程性质与定位 

    本课程是计算机平面设计专业的专业课程。需要全面介绍相关

的概念、实践运作过程等。注重了相关专业知识的介绍，从包装设

计理论和设计实际入手，深入浅出地介绍包装设计的实用知识、设

计人员应具备的基本素质、以及作为一名包装设计师，必须涉及多

种学科的知识，熟悉与商品包装设计有关的的法律法规。通过简练

的理论介绍，使学生能很快拓展知识面，对包装设计理论构架有一

个全面的认识，教学内容注重与理论与实践的紧密联系，课程设计

与实际设计项目相结合。理论教学内容也安排穿插一些经典案例，

打开学生的思路，拓展学生的视野。作为艺术设计专业的重要组成

部分，本课程包括课堂教学和课程实践两大部分。课堂教学以真实

案例和理论教学为主，目的是借助丰富的案例评析，通过课堂上的

教师讲授、师生研讨互动和学生为主的作业练习，揭示包装设计基

本理论、创意的一般原则与规律、表现方法和技巧等，帮助学生充

分理解包装设计在整个设计活动中的地位和作用，培养学生形成正

确的创意理念，让学生系统掌握包装设计的基础理论和知识，对包

装设计的基本规律、创意思维方法，以及基本创意技巧和表现原则



等有较全面的把握。实践环节则本着遵循行业规律和学习规律，强

调学以致用，让学生将课堂学得、研讨获得或课后习得的理论知识

投入真实、具体案例的创意分析、包装设计参赛或设计行业实干中。

二、课程的基本理念 

     包装设计作为艺术设计的重要主干课程，在教学过程中，我们

将教学内容划分为若干模块，每个模块都有明确的学习任务，学生

通过学习任务的完成而掌握专业技能，逐步创建了"学生为主体、教

师为主导、实践为主线、能力为目标"的任务驱动教学模式，所谓"

任务驱动"就是在学习包装设计的过程中，学生在教师的帮助下，紧

紧围绕一个共同的任务活动中心，在强烈的问题动机的驱动下，通

过对学习资源的积极主动应用，进行自主探索和互动协作的学习，

并在完成既定任务的同时，引导学生产生一种学习实践活动。"任务

驱动"是一种建立在建构主义教学理论基础上的教学法。它要求"任

务"的目标性和教学情境的创建相结合，使学生带着真实的任务在探

索中学习。在这个过程中，学生还会不断地获得成就感，可以更大

地激发他们的求知欲望，逐步形成一个感知心智活动的良性循环，

从而培养出独立探索、勇于开拓进取的自学能力。突出实践能力的

培养，打破原有的学科型的课程教学体系，以工作过程为基础，重

构专业、课程体系。进行系统化梳理，而且对每项作业的教学制定

了指导性的设计指标，及接触所沿续的专业课的应用范围及应用技

巧。即为学生专业课的学习打下坚实的基础，又为学生创造更多参



与工作过程实训机会，培养出更多能工作于设计一线的综合人才。

以及在实际产品包装设计应用。注重利用包装在空间上的量与质的

可变性，按一定的包装设计规律去调和包装各要素之间的互相关系,

创造出新的空间理想的包装设计效果, 培养学生对视觉形式的创造

性思维方式，进而提高学生视觉审美能力及把美的法则运用于实例

上。

三、 课程设计思路

1、 按照培养目标的要求，实践教学比例达到了 1：2。

2、 实践教学按照包装设计技能训练和能力培养两层进行，实践教

学分为校内实训和校外实训两个部分，校内实训用于解决技能问题，

校外实训用于解决能力扩展。

① 课内的实践：注重设计基础理论与专业实践相结合的原则，在教

师讲究相关的内容，要通过包装设计实例进行设计，这一环节，要

求学生在做包装设计的对比、调和等作业训练要结合设计专业的实

际案例，如：纸盒装设计、塑料装设计、金属装设计、玻璃容器包

装、竹木包装等。在学生艺术实践时，教师要加强辅导，使实例训

练针对性强，经过教师演示，学生动手绘制，结合教材内容及步骤，

起到掌握基本知识和内容的作用，为专业后期的实例运用打下良好

的基础。

② 课外实践：运用包装设计的方法及色彩美的原则。教师引导学生

分析、提示，学生为企业产品的进行实例设计，目的是巩固包装设

计实训实践知识点，进行电脑运用或手绘制作，同时可交作业考核



成绩。

③ 实训课环节：鉴赏包装设计作业和往届学生作业，教师分析并小

评，给学生布置实例应用的包装设计作品作业。通过学生画草图、

收集资料、设计绘制初稿、小组互评，教师指导修改，调整画面，

确定后，进行加工绘制完成作品作业，教师点评总结。

3、在包装设计课程教学中，始终贯彻设计基础理论与设计实践相结

合的原则，在实训的同时，尽量要求学生以包装设计的基础理论，

运用到设计制作中来，有目的的进行实际项目设计实训。注重教材

内容与后专业的衔接，培养学生的技能技巧与创新能力。

四、课程目标 

1、方法能力目标 

（1）培养学生虚心、好学的品质； 

（2）培养学生勤于思考、做事严谨的良好作风； 

（3）培养学生良好的职业道德； 

（4）培养学生注意身边事物的观察的行为； 

（5）培养学生善于对平时生活中美好事物的积累。 

2、社会能力目标 

(1) 培养学生分析问题、解决问题的能力； 

(2) 培养学生勇于创新、敬业乐业的工作作风； 

(3) 培养学生一丝不苟的作业精神； 

(4) 培养学生具备团队协作精神； 

(5) 培养学生诚实、守信、坚忍不拔的性格。



3、专业能力目标 

(1) 掌握对包装功能性的基本认知能力； 

(2) 掌握对不同类型包装材料及不同应用领域的认知能力； 

(3) 掌握对包装产品的属性特征、内在文化及同类产品调研的综合

分析能力； 

(4) 掌握形式美法则在包装视觉元素上的应用能力； 

(5) 掌握对包装印刷工艺的认知及合理化应用能力； 

(6) 掌握包装色彩的合理性搭配应用能力； 

(7) 掌握单体或系列包装的视觉协调统一能力； 

(8) 掌握打造包装品牌形象的把握能力； 

(9) 掌握对包装在环保新材料的开发应用、人性化功能、视觉感官

造型等方面的开拓创新能力。

五、教学内容及实施建议

序

号
单元 教学内容 教学目标 教学建议

学

时

1

包装设计

概论

1、包装的起源与

发展

2、包装的风格流

派及民族风格

1、了解当

前世界包

装的发展

及民族风



3、包装的定义、

分类与功能

4、市场与消费

5、材料与工艺

格

2、了解包

装的功能

与作用

2

包装设计

的定位及

创意表现

方法

1、包装设计的市

场调研

2、包装设计定位

3、包装设计构图

及创意表现手法

4、包装的设计程

序

1、了解包

装设计定

位的具体

内容

2、掌握包

装设计的

方法及构

图、表现

手法

3、了解包

装的设计

程序

3

包装的平

面视觉设

计要领

1、包装视觉设计

的形式法则

2、图形设计要素

3、色彩设计要素

4、文字设计要素

1、了解包

装视觉设

计的形式

法则

2、掌握包



5、编排设计要素 装视觉设

计的构成

要素

4

优秀包装

设计作品

评析

1、 当前包装设

计表现特点与表

现手法

2、结合实践启发

学生的创造性思

维能力

3、 包装设计表

现形式的个性特

征、共性特征

4、 民族表现形

式的差异与特征

1、了解当

前包装设

计的流行

趋势

2、理解包

装的个性

特征、共

性特征

3、了解民

族表现形

式的主要

内涵


